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Tema: Agandets utdoende

I min nya bok 700 trender — din guide till framtiden sa beskriver jag den nya lyxen och vart
den tar vagen. En dimension i den nya ansvarsfulla lyxen handlar om att gora gott, att fa
battre karma. Att betala extra for ekoprodukter, hallbara material eller gron el blir ett lyxigt
satt hushalla med jordens resurser. En annan hallbarhetsaspekt ar second hand, vintage
och uthyrning. | detta nyhetsbrev tankte jag utveckla detta tema och studera drivkrafter och
exempel som tyder pa dgandets utdoende.

Praktisk ekologi

Ute pa Eker6 dar jag bor ligger Rosenhill. Rosenhill &r
en form av ekogard som inrymmer en del flummiga
saker som hangmattehotell, rtterapi, vedisk konst och
en rad spannande matrédtter och drycker. Man kan triffa
pa ciderterapeuter, slojdkonsulenter och yogainstruk-
torer.

Forutom att vara ett fascinerande utflyktsmal 6ppnade
de redan 2007 Sveriges forsta Ge & Fa-butik. “Lamna
prylarna du trottat pa eller finn nya, livsviktiga, bland
de grejor som andra vill bli av med — utan att bry dig
om pengar!” kan man ldsa pa deras hemsida. Vidare
skriver de att manga begagnade prylar inte har nagot
storre monetart varde, samtidigt som andra kan ha nytta
av dem. De kallar denna form av aterbruk for “praktisk
ekologi”.

Ar Rosenhill antikapitalismens hogborg eller dr de
foregangare i en varld dar dgande blir mindre viktigt? Ogrés ar gratis.

Okad vilfird ger temporirt dgande

Att ha en titel som “dgandets utdoende” kan tyckas markligt. Speciellt om man tar den
okande konsumtionen i beaktande. Okningen har varit 25 procent de senaste 10 aren och
forvantas vara densamma de kommande 10 aren. Men en av foljderna av var stora konsum-
tion dr att vi inte kan spara pa allt. En del av det gamla maste helt enkelt ut ur vdra hus och
lagenheter for att vi ska fa plats. Internet har sett till att det for forsta gdngen finns en vettig
plattform for att matcha sdljare och kdpare. Om jag tidigare satt med ett Starwarsskepp (vart
82 000 kr som vi vet via Solsidan) sd var det knepigt att hitta en kopare. Denna information
var delvis dold tidigare, men dr numera explicit. Blocket har haft en helt makalos utveck-
ling. Forsaljningen under 2009 uppgick till 212 miljarder motsvarande hela 6,4 procent av
Sveriges BNP. Vi dr stegvis pa vdg mot ett mer temporart dgande.
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Hyra hyra! Och byta byta.

Med klimatkrisen som ett standigt gnagande daligt samvete hos
manga sa blir hyra ett smart alternativ till att aga allt sjalv. Behover
jag verkligen en egen motorsdg? Maste jag kopa de dar bautahog-
talarna till 40-drsfesten? Fler aktorer erbjuder olika former av
hyrtjanster. P4 Hyrahyra kan man hitta de mest obskyra saker man
kan tankas behova. En chokladfontdn? Inga problem. Isskulpturer?
Det fixar vil Enmansband! Jajamensan.

Ett alternativ till att hyra ar forstds att byta saker. Pa Rostigspik.se
kan man se en skinnsoffa bytas mot ett piano och en bilbarnstol
bytas mot en handig person som kan tapetsera ett sovrum. Anta-
let annonser dar man byter en grej mot pengar dominerar dock,
vilket visar pd problemet att byta “applen mot paron”. Byte kraver
ju att saker har nagon form av liknande varde for att det ska vara
intressant for alla parter.

Och kanske till och med likartade saker for att underlatta, att byta
"dpplen mot dpplen” verkar ha battre framkomlighet. Leksaker &r
nagot som snabbt okar i antal hemma i barnrummen och langt
ifrdn alla dr kul efter ett tag. Retoy har tagit fasta pa detta och erb-
juder leksaksbytarbasarer for att lara barnen om hallbar konsum-
tion.

Stora Kladbytardagen gar drligen av stapeln och genomfordes i
april 2011 i hela 46 stader runtom i Sverige. Evenemanget var en

san succé att alla inte ens fick plats i vissa av lokalerna. | Stockholm
paborjades da ett spontanbyte av klader utomhus folk sinsemellan.

KLADBYTARDAGEN
9 APRIL

Dags att uppdatera vargarderoben?
Har kan du hitta dina drémplagg!

www.naturskyddsforeningen.se/ kladbytardagen

* Naturskyddsfdreningen

Byta istéllet for képa tilltalar miljésamvetet.
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Vintage ger exklusivitet

P& Ahléns i Stockholm kan man besoka Flying-A som hinger sin egen etikett pa vin-
tageklader. Begagnatklader pa ett av Stockholms storsta varuhus? En otankbar tanke for 10
ar sedan. Men vintage och secondhand har under flera ar varit pa kraftig frammarsch.

Beyond Retro dr en annan framgangsrik aktor. Jag gjorde en spontanintervju med nagra i
personalen ddr de berdttade att de koper in vintageklader fran bland annat Nordamerika
som har varit magasinerade ddr i artionden. Helt plotsligt ar kladerna hippa igen och gar
att sdlja for dyra pengar. Pa nagra ar har de expanderat med flera butiker i Sverige och finns
numera dven utomlands.

Begagnat pa Ahléns - en otinkbar tanke for 10 &r sedan.

Manga butiker 6ppnar egna second hand-butiker for att kranga sina egna begagnade produk-
ter. Filippa K har en begagnatbutik pd Soder i Stockholm, Gudrun Sj6dén sdljer second hand
och till och med IKEA sdljer begagnat via Livet hemma. Att marken som dessa erbjuder
second hand blir ett satt att hoja statusen pa produkterna - en Filippa K-tr6ja ar minsann
ingen man slanger bort!

Second hand ger ocksa mojligheten att hitta unika exemplar vilket passar moderna indi-
vidualistiska svenskar bra. En exklusiv second hand-hatt som ingen annan har kanske kanns
mer stimulerande att bara d@n en dussintillverkad fran H&M. Att priset pa exklusiva second
hand-klader stundom kan vara valdigt hogt vittnar om lockelsen av det unika.
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Delade drommar blir billigare

Nu kanske ndgon invander. Men vadd, min bostad vill jag i alla fall dga sjdlv. Och min bil.
Och mina allra finaste klader och skor. Saker som dessa gar val inte att kompromissa med?
Man faktum ar att det gor det och redan forekommer.

Till att borja kan man fundera pa hur manga som egentligen dger sitt eget boende med tanke
pa att det oftast ar banken som ar den egentliga dgaren. Men bortsett fran detta finns fler
exempel pa nya boendeformer. Evige entreprenorer Pigge Werkeling marknadsfor nu sitt
koncept Drémstugan som dr tankt att ge varje svensk just en egen stuga. Men dven om detta
ar ett dgande i sig sa rymmer konceptet dven en form av bytesverksamhet dar man kan bo
i andras dromstugor under aret. Pa satt ser ens hus exakt likadant ut vart man @n kommer.
Fast nir man slar upp dérren &r det ena gangen Ares fjill och andra Tanums skargard. Pa sitt
kan man se det som att dgande dr utspritt pA manga olika personer som i olika grad delar
dessa stugor gemensamt.

Delad drémstuga.

Bostader har ju sedan lange delats med olika former av timesharing. Att hyra semesterstugan
innebdr maximalt nyttjande och minimalt underhall. Alla som har ett eget torp dar vatten-
ledningarna frusit sonder en kall vinter funderar nog pa varfér de i hela friden skulle kopa
ett eget stdlle som de @nda bara hann besoka ett par helger senaste sommaren.
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Hyrlyx vdgen till uppdaterad identitet

Att hyra och byta saker forlanger produkternas livslangd. Men det finns andra drivkrafter
ocksa. Den som dr intresserad av bilar och gar med i GR8 Experience som ar en bilpool med
enkom lyxak gor det knappast av miljohdnsyn. Istéllet blir det ett ekonomiskt fordelaktigt
satt att hyra sig till ett lyxliv. Utan att behova bry sig om tvétt, underhall och forsdkring kan
man ena dagen ratta en Ferrari och ndsta en Lamborghini. Det hela ar forstas inte gratis, men
betydligt billigare dn att kopa en egen lyxbil.

Varfor néja sig med ett lyxak?

Upplagget ar snarlikt for en rad aktorer som Fnitter och Sabina & Friends hyr ut klader, skor
och vaskor inom lyxsegmentet. Férutom de ekonomiska fordelarna innebdr ocksa hyrandet
av saker mojligheten till stindig uppdatering av sin personliga stil. Nar modebranschen
borjar prata om ”“sdsonger i sasongen” och snabbt mode vet man att det gdller att ha en
snabb omsattningstakt for den som hela tiden vill ha det senaste.

Feng shui kraver mindre fysiskt agande

Agandet i sig inte bara kostsamt i monetdra termer utan dven i tid. En segelbdt tar exempel-
vis snudd pa odndligt mycket tid att skrapa, mdla och feja pd. For vissa ar detta en harlig
terapi i sig men for manga ar tiden sa vardefull av de inte vill sl6sa bort flera helger pa sant.
For att inte ta bilen som exempel pa nagot som allt som oftast ska besiktigas, varstadas,
tvattas, bytas dack pa eller bestammer sig for att trilskas i storsta allmédnhet. Bilpoolen.nu,
Sunfleet, CityCarClub och andra forsoker l6sa var tidsbrist.

Alla vara tusentals dgodelar upptar inte bara var tid utan ocksa en allt storre del av var
mentala energi. Medan en del av var konsumtion omfattar nodvandigheter sa blir en allt
storre del excesser som kantklippare, bananskydd, grillbdlten och nasharstrimmers. Det &ar
inte bara manniskan som konsumerar saker, utan sakerna konsumerar aven manniskan. For
battre feng shui kravs helt enkelt farre prylar.
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Den som har flest prylar nar den dor - dor anda

Man kan ocksd gora en jamforelse med foretag i dagens kunskapsekonomi. Uppskattnings-
vis 70 procent av vdrdet for ett genomsnittligt foretag bestar idag av intellektuellt kapital,
det vill sdga tillgdngar man inte kan se och ta pa. Det &r personliga natverk, foretagets rykte,
innovationsférmaga, varumarke och liknande som skapar vdrdet. Maskiner, fabriker och
annat fysiskt kapital stdr saledes for sa lite som 30 procent. For ett foretag blir det allt mindre
viktigt att sjdlva dga allehanda féremal. Det kan snarare bli en belastning i en tid da det
galler att ha snabb omstéllningsformaga i ljuset av tvara omvarldsférandringar.

Nu fungerar en manniska inte exakt pd samma vis som ett foretag, men om man funderar
pa vad som skapar vdrde i en manniskas liv sa ar det i allt hdgre grad immateriella saker pa
toppen av Maslows behovspyramid. Det ar saker som sjalvforverkligande, kreativitet, lek-
fullhet, dkthet, uppskattning, tillhorighet, meningsfullhet och sjdlvkédnsla vi numera jagar.
Forvisso kraver en del av dessa fysiska foremdl — den som vill bestiga Mont Blanc maste ha
en bra klatterutrustning — men manga av dessa kanslor skapas pa andra satt.

Det finns alltsa tecken pa att det fysiska dgandet blir mindre intressant, men hur ser det ut
med det digitala dgandet? Vi koper ju inte [angre CD-skivor utan lyssnar pd streamade ettor
och nollor. Fysiskt dgande har ersatts av ett mycket kortvarigt dgarskap over bitarna just nar
de traffar orat. Vi koper inte heller tidningen i lika hog ustrackning utan laser nyheterna pa
natet. Vi borjar precis lasa bocker pa plattor. Och sa vidare. Ju mer den digitala tryckvagen
skoljer 6ver vart samhdlle desto mindre intressant blir troligtvis dven det digitala dgandet.
Daremot vill vi forstas inte ga miste om alla foton och all video pa den dar harddisken utan
backup. Men dessa foton ligger snart pa en nattjanst om de inte redan gor det. Och inbrott-
stjuvarna far allt mindre att stjdla i vara hem.

Framtiden for dgandet

Okad vilfard och 6kad konsumtion ma g stick i stiv med den dgandets utdéende. Samtidigt
rymmer tidiga trender som dr osakra mycket energi — och framfér allt manga nya affarsmoj-
ligheter. Som vanlig har en central trend en mindre mottrend. Man kan kanske ocksa havda
att var okade rikedom gor oss mindre bendgna att fasta oss vid saker. | “Moralens harstamn-
ing” av Nietzsche sd menar han att en rik person inte bryr sig sa mycket om denne blir
bestulen pa en mindre summa. Han har dnda ett 6verflod. Det kdnns som ett myggbett pa
en elefant. Som en analogi kanske det innebar att ett Okat valstand samtidigt gor oss mindre
beroende av att dga massa saker. Speciellt nar alla andra ocksa kan gora det. Kommer vi se
ett varderingsskifte dar vara saker inte langre identifierar oss som personer? Eller kommer
det dr6ja mycket lange? Kanske kommer konsumtionens signalmarkérer vara fortsatt starka.
Vi kan inte veta om och ndr en sadan férandring sker men det vore onekligen intressant.

For mer info och prenumeration pa detta nyhetsbrev, kolla in www.futurewise.se
Intresserad av inspirerande trendforedrag? Maila pd info@futurewise.se
Bilder i detta nyhetsbrev ar forutom egna bland annat fran Flickr Creative Commons.
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